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Objetivos de Aprendizagem
O Atelier de Comunicac8o Empresarial | tem como objetivo a andlise, discussdo e pratica de conceitos e
processos inerentes 3 planificagcdo de marketing e comunicagio e ao trabalho criativo.

Objetivos de Aprendizagem (detalhado)

O Atelier de Comunicac8o Empresarial || tem como objetivo a anélise, discussdo e prética de conceitos e
processos inerentes a planificagdo de marketing e comunicacdo e ao trabalho criativo.

Pretende desenvolver os diversos conhecimentos adquiridos nas varias unidades curriculares de uma forma
eminentemente prética. '

Conteldos Programaticos

Modulo A: Enquadramento da realidade empresarial como forma de melhor encontrar solugBes e respostas
as propostas solicitadas.

Modulo B: Desenvolver e propor uma estratégia de marketing e de comunicacio como resposta a briefs reais
e ficticios. Aperfeicoamento da capacidade de pesquisa, andlise e estratégia bem como do planeamento e
implementacdo de acdes concretas.

Contetidos Programaticos {detalhado)
Mdédulo A:
1. As Empresas de Marketing e Comunicacio: identificagdo das actividades realizadas pelas
diferencas empresas ligadas a area da comunicagdo
2. Criacdo conceptual de uma Agéncia de Comunicacdo, como forma de aprofundar os
conhecimentos relativos as actividades que pode desenvolver
A construgdo de um Brief: importancia, modelos e redaccio de um Brief eficaz.
4, Comunicacdo oral: técnicas de redaccdo de suportes escritos; atitude e postura numa
apresentacdo oral.
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Modulo B:
Estratégia de Marketing e Comunicagio
1. Projeto de Laboratério de Pesquisa e Investigacdo de Marketing
1.1 Anélise e diagnostico da situagdo
1.2 A escolha dos alvos
1.3 Comportamento do Consumidor
1.4 A escolha do posicionamento
1.5 A escolha da politica da marca
2. Projeto de Laboratério de Comunicagdo
2.1 Criagdo de um produto, um servigo € uma causa
2.2 Elaboragdo do briefing criativo
2.3 Brainstorming
3. Planificagdo de um evento desportivo
3.1 Previsdo das necessidades
3.2 Planeamento das aches
3.3 Implementacio
3.4 Avaliacdo

Metodologias de avaliagdo
Nota da UC = (Nota Mod A * 30%) + (Nota Mod B * 70%)
Maodulo A: Avaliagdoe Continua
A. Presencas (10%)
B. Participacdo (15%)}
C. Realizagdo de 3 trabalhos:
Criagdo de Agéncia de Comunicacdo (25%}
Construcdo de Brief (25%)
Apresentacao Oral {25%)

Modulo B: Avaliagdo Continua
A. Presengas {10%)
B. Participagdo (15%}
C. Trabalhos:
Trabalho 1 (40%)
Trabatho 2 {15%)
Trabalho 3 (20%)
Os alunos com estatuto de trabalhador-estudante deverdo contactar a docente, até ao dia 07 de Marco do
corrente ano, para definirem a sua forma de avaliagao, tendo em conta os seus hordrios efou disponibilidades
conjugadas com as exigéncias de aprendizagem da UC.

Para obter dispensa da avaliac@o final o aluno deve ter nota minima de 10 valores, resultante da média
ponderada do madulo A e do médule B.

Avaliagdo Final: O Exame da Unidade Curricular Atelier || consistira na realizacdo de um projeto escrito e
respetiva apresentagdo oral, o gqual engloba ambos os modulos A e B, O enunciado para a execugdo do
trabalho serd disponibilizado 10 dias Uteis antes da data da sua realiza¢do. O aluno deverd enviar o trabalho
escrito até 2 dias Uteis antes do mesmo e a apresentacdio oral sera realizada no dia do Exame. A nota do
trabalho e da apresentagdo oral representa 100% da nota do exame.

Software utilizado em aula
PowerPoint
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Estagio
NZo aplicavel.

Bibliografia recomendada

- KOTLER, P. Et al., “Marketing Management”, Prentice Hall, 2009

- Ferreira, A., Galvao. J., Adas, E., (2014), Super Apresentacdes, Top Books

- Vicente, J. e Dionisio, P. e Levy, J. e Lendrevie, J. e Lindon, D. (2011). Mercator XXI Teoria e Prdtica do
Marketing. Lisboa: Dom Quixote

- Canhoto, R. e Faria, H. e Rodrigues, J. e Dionisio, P. e Nunes, R. (2009). b-Mercator Blended Marketing.
Lisboa: Dom Quixote

Coeréncia dos contetidos programaticos com os objetivos
Os conteudos sustentam uma pratica continuada, em que os alunos testam técnicas e fazem, também, uma
analise critica de aspetos ligados a atividade profissional.

Metodologias de ensino
Aulas de cariz essencialmente pratico, onde serdo explanados os conceitos tedricos como principio
orientador do trabalho.

Coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos
As metodologias de ensino estimulam a autonomia, o trabalho de grupo e a responsabilidade pessoal,
aspetos fundamentais para as aulas de pratica de atelier e os objetivos da unidade curricular.

Lingua de ensino
Portugués

Pré requisitos
Nao aplicavel

Programas Opcionais recomendados
Ndo aplicavel.

Observacoes

Maddulo A: Joana Conceigdo dos Santos

Horario Orientacdo Tutorial: 42 feiras, das 14h as 15h30 (mediante marcacéo prévia)
Mdodulo B: Carla Dias Marques da Cruz

Horario Orientacdo Tutorial: 42 feiras, das 14h as 16h (mediante marcagdo prévia)
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