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Area de educacdo e formacdo: Audio-visuais e producdo dos media

Docente Responsavel
Jodo Luz
Professor Adjunto Convidado

Docente e horas de contacto
Joao Luz
Professor Adjunto Convidado, TP: 40

Objetivos de Aprendizagem

A. Compreender a crigem e evolugao do conceito de "inddstria da cultura”
B. Identificar os elementos caracterizadores do setor das ind(strias criativas
C. Desenvolver portfolio pessoal como meio de insercio profissional

D. Entender os mecanismos de trabalho colaborativo

E. Conhecer metodologias de gestao do trabalho criative

Conteldos Programaticos

. Origens do periodo histérico de massificacéo

. Evolucéo do conceito de "indQstria da cultura”

. Caracterizacdo do setor das ind(strias criativas

. Relac&o entre territdrio e indlstrias criativas

. Gestao de carreira profissional no setor das indistrias criativas
. Economia criativa na era da informacao

. Gestdo de projetos culturais
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Contetidos Programaticos (detalhado)

1. Origens do periodo histérico de massificacao

1.1, Ainvencao de Gutenberg: uma nova era

1.2. Reprodutibilidade técnica das obras de arte

2. Evolucdo do conceito de "indlstria da cultura”

2.1. Pa arte enquanto cultura a criatividade enquanto indistria
2.2. Aspetos criticos da monetizacio da arte

3. Caracterizacéo do setor das indistrias criativas

3.1. Os agentes econdmicos culturais

3.2. O peso econdmico das indlstrias criativas

4. Relaco entre territorio e industrias criativas

4.1. Impacto urbano das inddstrias criativas

4.2. Indistrias criativas em territdrios de baixa densidade

5. Gestdo de carreira profissional no setor das indUstrias criativas
5.1. Vinculos laborais e percursos profissionais

5.2. Desenvolvimento e gestdoe de portofdlio

6. Economia criativa na era da informagao

6.1. Pesquisa, desenvolvimento e producao de bens e servicos
7. Gestédo de projetos culturais



7.1. Principios de gestio das organizaces
7.2. Estratégias de marketing cultural

Metodologias de avaliacéo
Avaliacio continua:

Assiduidade e participacao (20%)
Video sobre um agente do setor das ind{strias criativas (80%)

Avaliagao por exame e recurso:
Video sobre um agente do setor das ind(strias criativas (100%)

Software utilizado em aula
internet browser

Keynote

Quicktime player

Open Office

Estagio
Nao aplicavel

Bibliografia recomendada
Adorno, T. (1991}, The Culture Industry. New York: Routledge
HARTLEY, J. (2005} Creative Industries. Malden: Blackweli Publishing

DAVIES, R. and SIGTHORSSON, G. (2013}. The Crative Industries: From Theory to Practice.
London: SAGE

BILTON, C. (2007). Management and creativity: From creative Industries to creative
management. Malden, MA: Blackwell Publishing
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Metodologias de ensino
1. Exposicao dos contetdos
3. Elaboracao de trabalho pratico

Coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos
1.A,B,C, D, E
2.C,D,E

Lingua de ensino
Portugués

Pré requisitos
Dominio da lingua inglesa

Programas Cpcionais recomendados
Nao aplicavel
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