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Objetivos de Aprendizagem

A Unidade Curricular Atelier |li tem como objetivo consclidar os conhecimentos na vertente da
comunicagdo empresarial permitindo aos discentes adquirir a capacidade de elaborar estratégias
de comunicacéo da marca seguindo uma visao holistica.

Objetivos de Aprendizagem (detalhado}

1.Na Unidade Curricular Atelier 1ll pretende-se que os alunos consolidem os conhecimentos
tedricos aplicando-os & pratica. Neste sentido os alunos planeiam e organizam um evento;
elaboram proposta criativa para campanha de comunicagao digital e implementam; elaboram
plano de comunicacéo e orgamentam.

Contelidos Programaéticos

1.A importéncia da investigagao na definiclo de esiratégias de comunicacio
2.A criatividade na comunicacéo
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3.A Comunicagao Integrada de Marketing

4.A visdo da Comunicagéo holistica da Marcas
5.Elaboragéo de Plano de Comunicag&o

6.0 Desafio da Comunicagaoe Digital

7.A importancia da investigacdo académica na area da comunicagéo. Participagé&o dos alunos em
estudos.

Contetidos Programaticos (detalhado)

1.A importancia da investigagao na definicio de estratégias de comunicagio

2.A criatividade na comunicagao: utilizagdo de processos criativos (Brainsterming).

3.A Comunicagfo Integrada de Marketing

3.1.Rela¢des Plblicas. Assessoria de imprensa. Organizagac de Eventos. Publicidade.
3.6.Comunicacgao Digital.

4. A visdo da Comunicaco holistica das Marcas: o valor, identidade, Personalidade da
Marca.Brand Experience da marca.

5.Elaboragao de Plano de Comunicagéo e or¢gamentacéo.

6.0 Desafio da Comunicacgéo Digital: o site institucional, os blogs e as redes sociais.

Metodologias de avaliagéo

A avaliagdo continua incluindo os momentos de avaliagdo em trabalho de grupo (60%) e em
trabalho individual (40%).
Exames (para quem ndo tem aproveitamenio na avaliacdo continua) — Teste escrito.

Software utilizado em aula

NA
Estagio
NA

Bibliografia recomendada

-, .(2018). Assessores de imprensa e Jornalistas. Porto: Edigdes Afrontamento

-, .(2018). Uma definicdo de Publicidade Exterior e Perspetivas Futuras do Setor: A Publicidade
Exterior, 0s seus supories e os seus problemas Lishoa; NEA Editora

-, .(2017). Marketing 4.0 Lisboa: Actual

-, .(2015), Mercalor da Lingua Portuguesa Lisboa: D. Quixote

-, .(2016), Assessores de imprensa e Jornalistas. Porto: Edigtes Afrontamento

-, .(2018). Uma definicdo de Publicidade Exterior e Perspetivas Futuras do Sefor: A Publicidade
Exterior, 0s seus supories e 0s seus problemas Lisboa: NEA Editora

-, (2017), Marketing 4.0 Lisboa: Actual

-, {2015). Mercator da Lingua Portuguesa Lishoa: D. Quixote

Coeréncia dos contetidos programaticos com os objetivos
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Os conleddos programaticos s&o coerentes com os objetlvos programéticos na medida em que
estimulam o pensamento estratégico direcionado para o planc de comunicagio de uma marca
nas aulas tedrico praticas, consolidando os conhecimentos ja adquiridos.

Metodologias de ensino

As metodologias de ensino tém por base aulas expositivas dos principais conteldos tedricos
-préticos e aulas de caracter pratico: realizacio de trabalhos com vista a aplicagio pratica dos
conhecimentos.

Coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos

As aulas tedrico praticas com recurso a referéncias bibliograficas e estudos de caso permitem o
entendimento dos conceitos inerentes & comunicagio integrada de marketing. Os trabalhos em
aulas PL permitem aos discentes adquirirem conhecimentos de como saber fazer e como utilizar
as diferentes ferramentas.

Lingua de ensino

Portugués

Pré-requisitos

Aprovagéo nas UC anteriores: Atelier | e Il (Perfil de Comunicagg@o Empresarial).

Programas Opcionais recomendados

NA

Observacoes

NA
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