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Objetivos de Aprendizagem

A Unidade Curricular Marketing das Organizacdes Politicas tem como objetivo dotar os discentes
dos conceitos fundamentais relativos ao Marketing Politico e & sua evolugdo.

Objetivos de Aprendizagem (detalhado)

1 - A unidade curricular tem como objetive permitir acs alunos a aprendizagem dos conceitos de
organizacdes Politicas e de Marketing Politico.

2 — O segundo cbjetivo esta relacionado com a aquisigdo de conhecimentos por parie dos
discentes sobre a evolugio do marketing politico e das diferentes formas de comunicag&o
assumidas em Portugal.

3 — Por tltimo a UC tem como objetivo dar a conhecer aos alunos a ufilizacdo das redes sociais
nas campanhas politicas.

Contetudos Programaticos
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1. Enquadramento

2. Definigéo de conceitos: marketing politico, crganizagdes politicas.
3. Uma abordagem estratégica

4. Aimportancia do cartaz politico e do mural

5. As tecnologias ao servigo da comunicagao politica

Conteiidos Programaticos (detalhado)

1. Enquadramento

2. Definicdo de conceitos: marketing politice, organizagdes politicas.
2.1. Nascimento e evolugado do marketing politico

2.2. Modelos de marketing politico

3. Uma abordagem estratégica

3.1. Compreender o candidato

3.2. Compreender os eleitores

4. A'importancia do cartaz politico e do mural

5. As tecnologias ao servigo da comunicagao politica

5.1. Marketing Politico e as Redes Sociais

Metodologias de avaliagdo

As metodologias de ensino compreendem aulas tedricas direcionadas para a exposicédo e
reflex&o sobre conceitos tedricos. As aulas praticas incluem a realizag&o de trabalhos: pesquisa e
levantamento de informacg&o em contexto exterior.

Software utilizado em aula

NA

Estagio

NA

Bibliografia recomendada

- Cacciotto, M. (2018). Marketing Politico — como vencer eleigbes e governar COIMBRA:
ACTUAL EDITORA

- Lopes, P. (2018). Uma definicdo de Publicidade Exterior e Perspetivas Futuras do Setor Lishoa:
NEA Editora

- Marinho, R. (2018). Marketing Politico Digital na Era das Redes Sociais Lisboa: MK Editora

Coeréncia dos contelidos programaticos com os objetivos

Os conteddos programaticos sé@o coerentes com os objetives na medida em que os pontos do
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programa 1 & 3 correspondem ao primeiro objetive. O ponto quatro do programa tem como meta
o objetivo dois e por fim o ponto cinco do programa comresponde ao terceiro objetivo.

Metodologias de ensino

As metodologias de ensino compreendem aulas tedricas direcionadas para a exposicdo e
reflex@o sobre conceitos tedricos. As aulas praticas incluem a realizagéo de trabalhos: pesquisa e
levantamento de informacgéo em contexto exterior.

Coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos

As aulas teoricas estao relacionadas com os objetivos 1 e 2, As aulas praticas estdo direcionadas
para os cbjetivos 2 e 3.

Lingua de ensino

Portugués

Pré-requisitos

NA

Programas Opcionais recomendados

NA

Observagdes

NA
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