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Objetivos de Aprendizagem

Os alunos desta unidade curricular ficardo a conhecer as especificidades da Comunicacéo
Autarquica face as aprendizagens adquiridas no seu percurse em Comunicacio Empresarial.

Objetivos de Aprendizagem (detalhado)

Os alunos desta unidade curricular ficardo a conhecer as especificidades da Comunicacio
Autarquica face s aprendizagens adquiridas no seu percurso em Comunicagdo Empresarial com
vista a muni-los de conhecimentos importantes e diferenciadores que os preparam para o
mercado de frabalho e em especifico junto do poder local.

Contetidos Programaticos

1. Administracio Publica e Entidades Autarquicas
2. Comunicagdo Autarquica: Conceito, caracterizagio, especificidades e modelos de
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comunicagio

_3. Tematicas e Instrumentos da Comunicacdo Autarquica

4, A Comunicagio Autarguica e a politica

5. A Comunicagdo Autarquica na era digital

6. O Marketing e a Comunicagao Autarquica: Marketing Territorial, Citymarketing,
marcas-territdrio.

Conteudos Programéticos {detalhado)

1. Administrag@o Plblica e Entidades Autarquicas

Evolugao do paradigma da Comunicacao Autarquica: do mondlogo ao didlogo
Logica territorial

Novas atribuicBes perante a descentralizacio

2. Comunicagdo Autarquica: Conceito, caracterizagio, especificidades e modelos de
comunicacdo

3. Tematicas e Instrumentos da Comunicagao Autarquica
4, A Comunicagdo Autarguica e a politica
5. A Comunicagao Autarquica na era digital

6. O Marketing e a Comunicagao Autdrquica: Marketing Territorial, Citymarketing,
marcas-territério.

Metodologias de avaliacao

Avaliagdo por frequéncia

A. Trabalhos escritos e orais — individuais e em grupo - obrigatorios (60%)

B. Prova escrita {40%)

Nota final da UC = (Nota A x 60%)+(Nota B x 40%)

=/> 10 valores: dispensados de avaliagae final (exc. se 1 nota for menor que 7).

Os trabalhos entregues fora do prazo estipulado serdo avaliados com a classificagdo 0 (zero).
Os alunos com estatuto de trabalhador-estudante deverdo contactar a docente, ate ao dia 10 de
Outubro do corrente ano, para definirem a sua forma de avaliagio, tendc em conta os seus
horarios efou disponibilidades conjugadas com as exigéncias de aprendizagem da UC.

Exames (Epoca Normal/Melhoria e Recurso/Melhoria)

Nota Final do Exame = Trabalhos escritos (A) + Prova escrita (60%)

Para o Exame, em época nermal ou de recurso, a nofa é composta pela nota dos trabalhos
obrigatérios A e ainda pela realizagdo da prova escrita. Caso o aluno ndo tenha entregue os
trabalhos no decurso do semestre devera fazé-lo até 5 dias (teis antes da data da realiza¢&o do
exame em causa. Se, durante a avaliagdo continua, a classificagdo de qualguer um dos trabalhos
obrigatorios tiver sido inferior a 7 valores, o aluno deve proceder a sua reformulacdo, com
entrega nos mesmos 5 dias dtels que antecedem a data do exame.
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Software utilizado em aula

Powerpoint
Moodle

Estagio

Bibliografia recomendada

- Macedo e Sousa, L. (2017). Liderar na Comunicagdo Autarquica Lisboa: Edicao de autor

- Macedo e Sousa, L. (2010). Abanar o poder Local — Problemas e Desafios Lisboa: Edigéo de
autor

- Figueira, A. (2011). Marketing Territorial ~ Uma nova dimenséo do Marketing Lisboa: Mel
Editora

- Abreu, J. e Al, E. (2017). Success Full, Casos de Sucesso nos Municipios Poriugueses Lisboa:
Editora Idictéque

Coeréncia dos conteados programaticos com os objetivos

Os contelidos programaticos desta unidade curricular facultardo aos alunos um conhecimento
profundo sobre as especificidades da Comunicagio Autarquica no que diz respeito aos seus
publicos, a sua temporalidade, a influéncia politica e a muitos outros aspetos que a caracterizam
e a diferenciam da Comunicacdo Empresarial de cariz comercial. Permitir-lhes-& compreender as
tematicas subjacentes as entidades autarquicas como forma de aplicar conhecimentos adquiridos
em outras unidades curriculares bem como de antecipar as principais tendéncias da
Comunicagao autarquica.

Metodologias de ensino

Serdo ministradas aulas tedricas complementadas com muitos exemplos praticos de entidades
autarquicas do Distrito e também oufros benchmarks nacionais. Sera ainda promovida a
“metodologia invertida®.

Coeréncia das metodologias de ensine com os objetivos

Assente em aulas tedrico-praticas bem como em metodologias pré-ativas esta unidade curricular
pretende respeitar o ritmo de aprendizagem de cada aluno fora da sala de aula ao mesmo fempo
que permite Um acompanhamento mais proximo e individualizado durante o contacto, assim
como uma maior profundidade de cenhecimentos sobre cada tema especifico em estudo. A
promogac de discussbes e debates visa igualmente proporcionar as capacidades analitica e
argumentativa, essenciais aos profissionais da Comunicagao Empresarial.

Lingua de ensino
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Portugués

Pré-requisitos

Nao se aplica

Programas Opcionais recomendados

Observacoes

Docente responsavel

Assinado de forma digital

Ca rla Dias por Carla Dias Margues da
Marques da Cruz &
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