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Objetivos de Aprendizagem

Esta unidade curricular pretende dar a conhecer a comunicagao publicitaria enquanto poderosa
ferramenta do Marketing e a sua utilizago como meio de alcangar cbjetivos especificos de uma
estratégia de comunicagéo integrada de Marketing e respectivas interagbes com outras
ferramentas de comunicagéo.

Objetivos de Aprendizagem (detalhado}

O aluno devera compreender a sua utilizagio como meio de alcangar objetivos especificos de
uma estratégia de comunicacio integrada de Marketing bem come a sua interagdo com outras
ferramentas de comunicacéo gue contribuem, em conjunto, para aumentiar a eficacia dos
resultados pré-definidos.

Deve ser capaz de perceber o funcionamento de uma agéncia de publicidade como forma de
insercéo, de organizacéo e produgao dos fluxes internos e externos de trabalho bem como os
seus processos e metodologias.

Ficara a conhecer o processe de criatividade, a sua impertancia bem como técnicas concretas
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para o seu desenvolvimento e implementagao. M
Conhecera a metalinguagem da comunicagéo publicitaria como reforgo das mensagens

produzidas e sera autdnomo para criar, desenvolver e implementar campanhas com sentido
critico e foco nos objetivos pretendidos.

Conteddos Programaticos

1.A Publicidade

2.Comunicacdo integrada de Marketing

3.Branding

4.Etapas na concegio de uma campanha publicitaria

5.0 briefing

6.0 planeamento de campanhas

7.A criatividade como fator de potenciac&o da comunicagio
8.Publicidade Digital

Contetdos Programaticos (detalhado)

1. A Publicidade: conceitos gerais, fungdes e tipos

2. Comunicagio integrada de Marketing

3. Branding — nog8es bésicas. Identidade e Imagem de marca

4. Etapas na concec@o de uma campanha publicitaria

5. O briefing. Como fazer o briefing

8. O planeamento de campanhas

8.1. A estratégia criativa: a mensagem publicitaria e o desenvolvimento criative para os diferentes
meios de comunicacgio

8.2. A estratégia de meios: a escolha dos meios e suportes de comunicag&o. Caracteristicas e
critéerios. Andlise de planos de meios e cronogramas

7. A criatividade como fator de potenciagdo da comunicagdo. O processo criativo. Fontes de
ideias

8. Publicidade Digital

Metodologias de avaliagdo

Avaliacdo por frequéncia:

A. trabalho de grupo escrito com apresentagéo oral (execugdo obrigatoria) - 40% (60% trabalho
escrito + 40% apresentacdo oral)

B. Prova escrita (60%)

Nota final da UC = (Nota A x 40%}+(Nota B x 80%)

=/> 10 valores: dispensados de avaliac&o final (exc. se 1 nota for menor que 8).

Os trabalhos entregues fora do praze estipulado serio avaliados com a classificag@o 0 (zero).

Cs alunos com regimes especiais deverio contactar a docente até ao dia 06 de Margo do
corrente ano, para definirem a sua forma de avaliag8o, tendo em conta os seus horarios efou
dispenibilidades conjugadas com as exigéncias de aprendizagem da UC.
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Exames (Epoca Normal/Methoria e Recurso/Melhoria): (F:i\/7
Nota Final do Exame = trabalho obrigatdrio A (40%) + Prova escrita (60%)

Para o Exame, em época nermal ou de recurso, a nofa é composta pela nota do trabalho

cbrigatdrio A {elaborado na avaliag&o por frequéncia) e ainda pela realizagéo da prova escrita.

Caso o

aluno ndo tenha entregue o trabalho no decurso do semestre devera fazé-lo até 5 dias dteis

antes da data da realizagdo do exame em causa. Se, durante a avaliagio por frequéncia, a
classificag@o do referido trabalho tiver sido inferior a 8 valores, o aluno deve proceder a sua
reformulag&o, com entrega nos mesmos 5 dias (teis que antecedem a data do exame. A
apresentacdo oral tera lugar na mesma data do exame.

Software utilizado em aula

Powerpoint

Estagio
NA

Bibliografia recomendada

- Dienisio, P. e Lendrevie, J. e De Baynast, A. e Rodrigues, J. e Brochand, B. (2010). Publficitor -
Comunicacao 360° online-offline Lisboa: Dom Quixote - Coleg8o Gestéo & Inovagao

- Burstein, J. (2011). Click! Como funciona a criatividade Lisboa: Estrelapolar

- Qliveira, C. (2019). Brand management na era digital e humana. A gestao para o slcesso.
Lishoa: Actual Editora

- Burnstein, J. (2011). Click, como funciona a criatividade Lisboa: Estrela Polar

Coeréncia dos contetGdos programaticos com os objetivos

Para que os objetivos de aprendizagem sejam alcangados & fundamental que os alunos figuem a
conhecer a orgénica de uma agéncia de publicidade bem como todos os conceitos que estéo na
base das decisbes e os respectivos processos, quer do ponto de vista da area comercial, dos
meios ou da criag@o. A analise de casos reais permite explorar a linguagem especializada da
comunicagao publicitaria berm como para reflexdo das solugbes encontradas para problemas
concretos.

Metodoelogias de ensino

Aulas expositivas para os conteldos de cariz tedrico e o método interrogativo € utilizade como
forma de desenvolvimento do sentido 16gico, critico e para a tomada de decis&o. A participagdo
ativa dos alunos é fomentada em todos os contactos.

Coeréncia das metodolegias de ensino com os objetivos

A pratica da comunicacao publicitaria exige diariamente aos seus profissionais um vasto conjunto
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de conhecimentos e competéncias que ndo raras vezes tem origem na sua capacidade analitica,
no seu sentido critico, na sua iniciativa e agilidade na capacidade de resposta assim como sua
criatividade pelo que as metodologias utilizadas visam ativar e estimular esta variedade de
capacidades.

Lingua de ensino

Portugués

Pré-requisitos

NA

Programas Opcionais recomendados

NA

Observagoes

Docente responsavel

i Assinado de forma
Carla DlaS digital por Carla Dias

Marques da Marques da Cruz
Dadlos: 2020.02.19
Cruz 142549 7
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