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Objetivos de Aprendizagem

O Atelier Il € o segundo de um conjunto de trés Ateliers de Comunicac&o Empresarial.

Tem como objetivo principal colocar em prética tarefas ligadas a pesquisa e investigagio
estratégica, ao planeamento e & gestéo de projetos de comunicagdo a semelhanga do que é a
pratica dos profissionais da drea.

Objetivos de Aprendizagem (detalhado)

a) Colocar em prética tarefas ligadas a pesquisa e investigacdo estratégica, ao planeamento e a
gestdo de projetos de comunicagdo e de empreendedorismo.

b) Reconhecer e aplicar taticamente as metodologias de Marketing e Comunicagio aplicadas a
tipologia de projeto em estudo.

¢} Capacitar para a ctiagdo e tradugdo de ideias de negdcio em projetos empresariais,

d) Definir as fontes de financiamento e desenvolvimento de um plano de negécios.
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e) Estimular o espirito critico, argumentativo e a tomada de deciséo.
f} Desenvolver a criatividade.
g) Desenvolver as capacidades éticas e pessoais enquanto parte integrante de uma equipa.

M

Contetdos Programaticos

Médulos A e B:

1. Projeto de Branding.
2. Projeto de Empreendedorismo.
3. Organizacao de eventos: "Semana da Comunicagio”.

Conteddos Programaticos (detalhado)

Modulo A e B:

1. Projeto de Branding

1.1 Analise e diagnéstico da situagao: Mercado, empresa e concorréncia. Comportamento do
consumidor.

1.2 Miss&o, visao e valores,

1.3 Definigdo dos objetivos.

1.4 Formulagdo da estratégia: alvos, posicionamento e mix.

1.5 Plano de acao.

2. Projeto de Empreendedorismo

2.1 Criag@o de um produto, um servigo ou uma causa original.
2.2 Brainstorming.

2.3 Avaliagdo de ideias.

2.4 Plano de negdcios.

2.4.1 Planeamento de Marketing.

2.4.2 Plano financeiro.

3.0rganizagéo de eventos: “Semana da Comunicagdo”

3.1 Criag8o de naming.

3.2 Definigdo da tematica.

3.3 Sele¢ao dos oradores.

3.4 Elaboracgéo do orgamento detalhado do evento e gestdo de orgamentos.
3.5 Elaboragéo e disseminacéo de convites Institucionais.

Metodologias de avaliagdo

Aval, por frequéncia (continua)

Maéd. A - 43% da nota final

Mad. B — 57% da nota final

Nata Final UC = (Nota Mod.A * 43%) + (Nota Mod.B * 57%)
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R
Composicéo da nota (Mdd. A e B): VK
Produgéo em contexio de sala de aula 60%

Trab. escritos obrigatérios 40%

Para obter aprov. a UC:

Nota minima » ou = a 10 valores resultante da média ponderada dos mdd. A e B.
Admitidos a exame 0s alunos que obtenham uma classificagdo < ou = a 7 valores em qualquer
dos elementos de aval. ou que ndo apresentem 80% de ambos os elementos de aval. nos prazos
definidos.

Os alunos com regimes especiais deverdo contactar as docentes responsaveis até ao dia 05 de
Margo para definirem a sua forma de aval. tendo em conta os seus horéarios efou disponibilidades
conjugadas com as exigéncias de aprendizagem da UC.

Aval. por exame (Normal e de Recurso):

Nota Mod.A e Mod B.: Nota A x 43% + Nota B x 57%, sendo:

I. O aluno tem de apresentar 80% dos trab. escritos e praticos abrig. desenvolvidos na aval. por
frequéncia até 5 dias Uteis antes do dia do exame;

II. realizagéo de prova cujo enunciado devera ser selicitado ao secretariado com a antecedéncia
de 7 dias da data do exame. O aluno devera enviar o trab. escrifo até 2 dias tieis antes da
realizag@o do exame para o mail das docentes e realizar a sua apres. oral no dia do mesmo,
Nota Ex.: 40% trab. obrig. + 60% trab. escrito (24% escrito; 36% apres. oral).

Soffware utilizado em aula

PowerPoint
Estagio
Néao aplicavel,

Bibliografia recomendada

- Lendrevie, J. e Brochand, B. e Rodrigues, J. e Dionisio, P. (1999). Strategor. Politica Global da

Empresa Lisboa: D, Quixote

- Santos, J. e Ferreira, M. e Serra, F. (2010). Ser Empreendedor-Pensar, Criar e Moldar a Nova

Empresa. Lisboa: EdicGes Silabo

- Rodrigues, J. e Dionisio, P. e Lévy, J. e Lendrevie, J. e Lindon, D. (2008). Mercator XXI Teoria e

Pratica do Marketing Lisboa: Dom Quixote

- IAPMEI (2020), . {0). Como elaborar um Pfano de Negécios Acedido em 16 de fevereiro de

2020 em
https:/iwww.iapmei.pt/getattachment/PRODUTOS-E-SERVICOS/Empreendedorismo-Inovacao/Empreendedorism

Coeréncia dos contelidos programaticos com os objetivos

O conteudo 1. consubstancia os objetivos a}, b), e), f) e g); o conteltdo 2. permite alcangar os
objetivos a), b}, ¢), d), e), f) e g). Por fim, o contelido 3 atinge os objetivos a), b) e d).

Metodologias de ensino
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1) Aulas {edrico-praticas de aplicago.
2) Oficinas de trabalho.

Coeréncia das metodologias de ensine com os objetivos

1) aulas tedrico-praticas de aplicagdo permitem atingir os abjetivos a), b}, ¢) e d).
2) Oficinas de trabalho consubstancia os objetivos a), b), ¢), d), e), fye g).

Lingua de ensino

Portugués

Pré-requisitos

NA

Programas Opcionais recomendados

N&a aplicavel.

Observagbes

Docente responsavel

Carla Dias Assinado de forma digial por
Carla Dias Marques da Cruz

Marques da Cruz pades: 20200228 125405 2
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