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Docente Responsavel
Manuela Sofia da Conceigéo Silva
Professor Adjunto Convidado

Deocente(s)
Manuela Sofia da Conceigéo Silva
Professor Adjunto Convidado

Objetivos de Aprendizagem

A- Compreender informacdes factuais diretas transmitidas nos meios de comunicagdo social.
B- Ler textos mais complexos alusivos aos media e 8 comunicagio empresarial;
C- Escrever textos nomeadamente scbre a comunicacio social e empresarial

Objetivos de Aprendizagem (detalhado)

A- Compreender informagtes factuais diretas, gerais e detalhadas nos meios de comunicagéo
social:

- sobre temas do quotidiano, relativos ao frabalho e &4 comunicagio social;

B- Ler textos mais complexos alusivos aos media e a comunicagio empresarial:

- compreender a mensagem veiculada nas publicidades;

C- Escrever textos nomeadamente sobre a comunicagao social e empresarial;

- escrever pequenos textos relativos & promogao e divulgagdo de uma marca.

Contedidos Programaticos
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1. A comunicagio empresarial e comercial; conceitos.
2.Comunicagao Empresarial: uma linguagem especifica.

3~ O Marketing: conceitos.

4- Contelidos gramaticais em conformidade com os contelldos.

Contelidos Programaticos (detalhado)

1. A comunicacdo empresarial @ comercial: conceitos;
1.1-Mercado e agentes,

1.2-Estudo de mercado,

1.3-Identificar o produto

2.Comunicagdo Empresarial: uma linguagem especifica:
2.1. Le produit

2.1.1. Positionnement

2.1.2. Marque

2.1.3. Conditionnement

2.2, Publicité par les médias

2.3. Publicité directe

2.4.PLV

2.5. Promotion

3- O Marketing: conceitos:

3.1- plano de comunicagio,

3.2- promogéao e divulgagdo de um produto/marca.

4. Estruturas gramaticais em conformidade com os contelidos

Metodologias de avaliagéo

Aulas tedricas e aula tedrico-praticas
Compreenséo e produgéo oral e escrita

Pesquisa

Fichas de trabalho

Trabalho de pesquisa (apresentagio oral e escrita)
Teste

Frequéncia

Software utilizado em aula

Estagio

NA

Bibliografia recomendada
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Coeréncia dos contetidos programaticos com os objetivos

A- Pontos 1 e 2.
B- Pontos 2 e 3.
C- Pontes 1,2 e 3.

Mefodologias de ensino

Avaliag8o continua: frequéncia 70%; Projeto Profissional = 20%; participag&o & trabalho realizado
em sala de aula: 10%;

Avaliagdo periddica: exame -80%; Projeto Profissional - 20%

Avaliag&o final = exame 100%

Coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos

A-a), f), g)eh).

B-a), d}, ), g) e h).
C-a), b), c), e)g)eh).
D-a), ¢}, e), f), g) e h).

Lingua de ensino

Francés

Pré-requisitos

Nivel A2/B1

Programas Opcionais recomendados

NA

Observagoes

Docente responsavel
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