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 Escola Superior de Tecnologia de Abrantes Ano Letivo 2016/2017

Comunicagao Social
Licenciatura, 12 Ciclo
Plano: Despacho n.2 15198/2014

Ficha da Unidade Curricular: Atelier |l

ECTS: 7; Horas - Totais: 189.0, Contacto e Tipologia, TP:45.0; PL:60.0; OT:5.50;
Ano|Semestre: 2|52; Ramo: Perfil Comunicagdo Empresarial;

Tipo: Obrigatdria; Interagdo: Presencial; Cédige: 9054710

Area Cientifica: Comunicacéc Empresarial

Docente Responsavel
Luis Miguet Ferreira Nunes

Docente e horas de contacto

Raguel Palma Tomé de Sousa Botelho
Equiparado Professor Adjunto, TP: 30;

Carla Dias Marques da Cruz

Assistente Convidado, TP: 15; PL: 60; OT: 5.55;

Objetivos de Aprendizagem

O Atelier de Comunicaggo 1l tem como objetive s andlise, discussdo e pratica de conceitos e processos inerentes
ao trabatho criativo e de planificacdo de marketing e comunicag8o.

Os alunos terdo que aperfeigoar a Lingua Pertuguesa num espago proprio do Atelier.

Contelidos Programaticos

Desenvolver e propor uma estratégia de marketing/comunicacio como resposta a um brief real. Estio previstos
trés Briefs de entidades distintas, cada um devera ser respondido no prazo de um més.

Aperfeicoamento da expressio escrita e oral.

Conteidos Programaticos {detalhado)

Modulo A: Estratégia de Marketing e Comunicacdo

1.A escrita na Comunicacdo

2.Projeto de Laboratdrio de Pesquisa e Investigacdo de Marketing
3.Projeto de Laboratério de Comunicacdo

4.Etapas da elaboragdo de um Plano de Comunicagdo

5.Técnicas de Criacdo de Ideias: Listas de atributos e Brainstorming
6.A Ftica na Comunicacio e nas Empresas

ividdulo B: Organizagdo e gestdo do Encontro de Comunicagdo 2017
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Metodologias de avaliacdo

Av. Continua:

Madulo A: 2 Trabalhos obrigatérios: individual (60%), grupo (40%)

Maodulo B: Desempenho individual dos alunos na organizaco da Semana da Comunicagdo (100%).
Nota Final da UC = {Nota Médulo A * 70%) + (Nota Médulo B * 30%)

Software utilizado em aula
PowerPoint

Estagio
N&o aplicavel.

Bibliografia recomendada

- Cunha, C. e Cintra, L. (1992). Nova Gramdtica do Portugués Contempordneo. Lishoa: S& Costa

- Figueiredo, E. (2003). Diciondrio Pratico para o Estudo do Portugués - da Lingua aos Discursos. Porto: Porto
Editora

- Lindon, D. e Lendrevie, J. e Levy, J. e Dioni-sio, P. e Vicente, J. (2011). Mercator XXi Teoria e Prajtica do
Marketing. Lisboa: Dom Quixote

- Dionisio, P. e Rodrigues, J. e Faria, H. e Canhoto, R. & Nunes, R. (2009). b-Mercator Blended Marketing. Lisboa:
Dom Quixote

Coeréncia dos contetidos programéticos com os objetivos
Os contelidos sustentam uma pratica continuada, em gue 0s alunos testam técnicas e fazem, também, uma
analise critica de aspectos ligados # actividade profissional,

Metodologias de ensino
Aulas de cariz essencialmente prético, onde serdo explanados os conceitos tedricos como principio orientador
do trabaiho.

Coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos
As metodologias de ensino estimulam a autonomia, o trabalho de grupo e a responsabilidade pessoal, aspectos

fundamentais para as aulas de pratica de atelier e os objectivos da unidade curricular.

Lingua de ensino
Portugués

Pré requisitos
NA

Programas Qpcionais recomendados
Nio aplicdvel,

Observacdes
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